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1. Wprowadzenie do wizerunku wydarzenia

Definicja wizerunku:

Wizerunek wydarzenia kulturalnego to ogét skojarzen, emocji i przekazéw, ktore towarzyszg danemu wydarzeniu.
Obejmuje on zaréwno elementy wizualne, jak i komunikacyjne, ktére wptywaja na postrzeganie przez uczestnikow oraz
media. Dobrze zbudowany wizerunek moze przyciggac wiekszg liczbe uczestnikow, budowac zaufanie do organizatora oraz

tworzy¢ pozytywne skojarzenia z marka.

» Wizerunek wydarzenia kulturalnego ma kluczowe znaczenie dla jego sukcesu i wptywa na wiele aspektow,
takich jak postrzeganie przez uczestnikéw, atrakcyjnos¢ dla sponsorow oraz ogdlny odbiér w mediach. Oto
kilka kluczowych punktow dotyczacych znaczenia wizerunku wydarzenia kulturalnego:
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1. Przycigganie uczestnikow

Dobrze zbudowany wizerunek wydarzenia przycigga uwage
potencjalnych uczestnikéw. Estetyka wizualna, spéjnos¢
komunikacji oraz emocjonalny przekaz mogg zdecydowac
o tym, czy dana osoba zdecyduje sie wzia¢ udziat

w wydarzeniu. Wydarzenia kulturalne, ktore sa postrzegane
jako profesjonalne i atrakcyjne, maja wieksze szanse

na przyciagniecie szerokiej publicznosci.

2. Budowanie tozsamosci i marki

Wizerunek wydarzenia kulturalnego jest integralng
czescig budowania jego tozsamosci. Spdjna
identyfikacja wizualna (logo, kolorystyka, typografia)
oraz przemyslana strategia komunikacji pomagaja

w tworzeniu silnej marki. Uczestnicy zaczynaja
kojarzyc wydarzenie z okreslonymi wartosciami

i emocjami, co moze prowadzi¢ do lojalnosci wobec
marki.
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3. Wptyw na postrzeganie lokalizacji

Wydarzenia kulturalne majg znaczacy wptyw na wizerunek miast
i regionow, w ktorych sie odbywaja. Sukces wydarzenia moze
przyczynic sie do pozytywnego postrzegania lokalizacji jako
centrum kultury i sztuki. Z drugiej strony, negatywne
doswiadczenia zwigzane z wydarzeniem mogg zaszkodzic
reputacji miejsca.

4. Zwiekszenie atrakcyjnosci dla sponsorow

Dobrze zbudowany wizerunek wydarzenia sprawia, ze staje
sie ono bardziej atrakcyjne dla potencjalnych sponsoréw

| partnerow biznesowych. Firmy chetniej inwestuja

w wydarzenia, ktdre maja pozytywny odbior spoteczny

i sg postrzegane jako wartosciowe dla ich marki.

5. Kreowanie doswiadczen

Wydarzenia kulturalne sg czesto postrzegane jako
platformy do tworzenia unikalnych doswiadczen dla
uczestnikow. Wizerunek wydarzenia powinien
odzwierciedlac te doswiadczenia, co moze
przyciagnac osoby poszukujgce autentycznych
przezy¢. Zgodnie z badaniami, klienci coraz czesciej
preferujg oryginalne i prawdziwe doswiadczenia
zamiast standardowych produktow 12.
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6. Wptyw na media i promocje

Wizerunek wydarzenia kulturalnego ma rowniez wptyw na jego
obecnos¢ w mediach. Wydarzenia o silnym wizerunku maja
wieksze szanse na uzyskanie pozytywnej ekspozycji medialnej, co
z kolei wptywa na dalsze zainteresowanie ze strony publicznosci.

7. Zarzadzanie kryzysowe

Silny wizerunek moze pomoc w zarzgdzaniu kryzysami
zwigzanymi z wydarzeniem. Organizatorzy, ktorzy maja dobrze
ugruntowang marke, moga lepiej radzi¢ sobie z negatywnymi
sytuacjami, poniewaz ich reputacja moze dziatac jako bufor
ochronny.

8. Wspotpraca z lokalng spotecznoscia

Wydarzenia kulturalne moga réwniez przyczynic sie
do budowania relacji z lokalng spotecznoscia.
Pozytywny wizerunek sprzyja wspétpracy z
mieszkancami oraz lokalnymi organizacjami, co
moze prowadzic¢ do wiekszego zaangazowania
spotecznego i wsparcia dla przysztych inicjatyw




2. ldentyfikacja wizualna

Elementy identyfikacji wizualnej wydarzenia kulturalnego sa kluczowe dla budowania spdjnego i rozpoznawalnego
wizerunku. Oto najwazniejsze sktadniki identyfikacji wizualnej, ktére powinny by¢ uwzglednione przy planowaniu
wydarzen kulturalnych:

1. Logo 2. Kolorystyka

« Opis: Logo jest centralnym elementem identyfikacji « Opis: Paleta kolorow jest istotnym elementem, ktory
wizualnej, ktory reprezentuje wydarzenie. Powinno by¢ wptywa na emocje i percepcje odbiorcow. Wybor
unikalne, tatwe do zapamietania i odzwierciedlac koloréw powinien byc¢ spdjny z tematyka wydarzenia
charakter oraz tematyke wydarzenia. i komunikowac jego wartosci.

« Przyktad: Logo festiwalu muzycznego moze zawierac « Przyktad: Festiwal sztuki nowoczesnej moze uzywac
symbole zwigzane z muzyka, takie jak nuty lub zywych, kontrastowych koloréw, aby przyciggnac
instrumenty, oraz kolorystyke, ktora oddaje atmosfere uwage i wywotac emocje zwigzane z kreatywnoscia.

festiwalu.
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3. Typografia (kroj pisma) 4. Materiaty promocyjne

« Opis: Wybor czcionek powinien by¢ dostosowany « Opis: Obejmuje roznorodne materiaty, takie jak
do charakteru wydarzenia. Typografia wptywa plakaty, ulotki, zaproszenia i katalogi. Powinny one
na czytelnos¢ komunikatéw oraz estetyke materiatow by¢ zgodne z identyfikacjg wizualng i skutecznie
promocyjnych. komunikowac informacje o wydarzeniu.

« Przyktad: Dla eleganckiego koncertu klasycznego mozna « Przyktad: Plakat festiwalu moze zawierac grafike
zastosowac czcionke serif, ktéra nadaje powagi i stylu, przedstawiajacg artystow oraz szczegoty dotyczace
podczas gdy festiwal muzyki elektronicznej moze daty i miejsca.

korzystac z nowoczesnych czcionek sans-serif.
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5. Media cyfrowe 6. Key Visual (gtowny motyw graficzny)

« Opis: Materiaty reklamowe do mediow « Opis: To wyrdzniajacy sie obraz lub kompozycja
spotecznosciowych, strony internetowe oraz spoty graficzna, ktora staje sie symbolem danej kampanii
animacyjne s3 niezbedne w promocji wydarzenia. marketingowej lub catego wydarzenia. Powinien byc
Powinny one byc¢ spdjne z cata identyfikacja wizualna. tatwo rozpoznawalny i kojarzony z marka.

« Przyktad: Grafiki uzywane w postach na Instagramie « Przyktad: Dla festiwalu filmowego key visual moze
powinny nawigzywac do kolorystyki i stylu graficznego przedstawiac charakterystyczny kadr z filmow

wydarzenia. prezentowanych podczas imprezy.
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7. Gadzety promocyjne 8. Tablice informacyjne i oznakowanie

« Opis: Elementy takie jak torby, koszulki czy inne « Opis: Elementy te pomagaja w orientacji uczestnikow
przedmioty reklamowe mogg by¢ wykorzystywane do podczas wydarzenia oraz wzmacniajg identyfikacje
promocji wydarzenia oraz budowania jego wizerunku. wizualng poprzez spdjne oznakowanie przestrzeni.

» Przyktad: Koszulki z logo wydarzenia rozdawane « Przyktad: Tablice informacyjne wskazujace kierunki
uczestnikom mogg stac sie mobilng reklama. do roznych atrakcji na festiwalu powinny miec

jednolity styl graficzny.




2. ldentyfikacja wizualna cd

9. Publikacje i katalogi 10. Ksiega identyfikacji wizualnej

« Opis: Katalogi zawierajace program wydarzenia, « Opis: Dokument ten okresla zasady stosowania
informacje o artystach oraz inne istotne tresci powinny wszystkich elementow identyfikacji wizualnej,
by¢ estetyczne i zgodne z identyfikacjg wizualna. zapewniajac ich spéjnos¢ we wszystkich materiatach

» Przyktad: Katalog festiwalu sztuki moze zawierac opisy i kanatach komunikaciji.
wystaw oraz biografie artystow w atrakcyjnej formie « Przyktad: Ksiega zawiera wytyczne dotyczace uzycia
graficznej. logo, kolorystyki oraz typografii w roznych kontekstach

(drukowane materiaty, media cyfrowe).
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Podsumowanie

Elementy identyfikacji wizualnej sa kluczowe dla budowania spdjnego i rozpoznawalnego
wizerunku wydarzenia kulturalnego. Odpowiednio zaprojektowane logo, kolorystyka, typografia
oraz materiaty promocyjne przyczyniaja sie do pozytywnego odbioru przez uczestnikow oraz
zwiekszajg atrakcyjnos¢ wydarzenia w oczach potencjalnych sponsoréw i mediow.




3. Projektowanie DTP vs DIGITAL

3.1 Podstawowe zasady projektowania DTP (Desktop Publishing)

1. Uktad i kompozycja 2. Typografia

« Zasada siatki: Uzycie siatki (grid) do organizacji elementow « Wybér czcionek: Uzycie odpowiednich fontow jest
na stronie pomaga w zachowaniu porzadku i harmonii. kluczowe. Nalezy unikac stosowania zbyt wielu
Elementy powinny by¢ rozmieszczone w sposéb roznych czcionek - najlepiej ograniczyc sie do 2-3
przemyslany, aby prowadzic¢ wzrok odbiorcy. stylow, aby zachowac spéjnosc.

» Proporcje i marginesy: Zachowanie odpowiednich « Hierarchia tekstu: Wazne jest, aby rézne elementy
marginesow oraz proporcji miedzy elementami zwieksza tekstowe (nagtowki, podtytuty, tresc) byty wyraznie
czytelnosc i estetyke projektu. Marginesy powinny by¢ zroznicowane pod wzgledem wielkosci, stylu i koloru,

dostosowane do formatu publikacji. co utatwia skanowanie tresci.
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3.1 Podstawowe zasady projektowania DTP (Desktop Publishing)

3. Kolorystyka 4. Rozdzielczosc i formaty plikow
« Psychologia koloréw: Wybor koloréw powinien by¢ » Rozdzielczosc¢: Dla materiatow przeznaczonych
przemyslany, poniewaz kolory wptywajg na emocje do druku zaleca sie uzycie rozdzielczosci 300 dpi,
| percepcje. Powinny by¢ spojne z tematem wydarzenia co zapewnia wysokg jakos¢ wydruku.
| jego charakterem. « Formaty plikow: Uzywanie odpowiednich formatow
« Kontrast: Uzycie kontrastujgcych kolorow miedzy ttem plikow (np. PDF do druku) jest kluczowe dla
a tekstem zwieksza czytelnosc i przycigga uwage zachowania jakosci i uktadu projektu.

do kluczowych informacji.
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3.1 Podstawowe zasady projektowania DTP (Desktop Publishing)

5. Spady i marginesy wewnetrzne 6. Przygotowanie do druku

« Spady: Ustalanie spadow (zazwyczaj 2-3 mm) jest istotne, + Profile koloréw: Zrozumienie réznicy miedzy
aby uniknac ,biatych” krawedzi po docieciu materiatu. kolorami RGB (stosowanymi w ekranach) a CMYK
Spady powinny obejmowac obszar zadrukowany (stosowanymi w druku) jest kluczowe. Grafiki
wychodzacy poza format docelowy. przygotowane do druku powinny by¢

« Marginesy wewnetrzne: Odpowiednie marginesy konwertowane do przestrzeni koloréw CMYK.
wewnetrzne zapewniaja, ze tekst nie bedzie zbyt blisko + Krzywe: Konwersja tekstu i elementow
krawedzi strony, co zwieksza estetyke projektu. graficznych do krzywych przed wystaniem pliku

do drukarni zapobiega problemom z fontami.
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3.1 Podstawowe zasady projektowania DTP (Desktop Publishing)

7. Funkcjonalnos¢ Podsumowanie

» Praktycznosc projektu: Projekt powinien byc nie tylko estetyczny, Zasady projektowania DTP sg fundamentalne
ale takze funkcjonalny. Wazne jest, aby materiaty byty tatwe w dla tworzenia profesjonalnych materiatow
uzyciu i zrozumieniu przez odbiorcow. graficznych przeznaczonych do druku.

Zrozumienie tych zasad pozwala na efektywne

8. Korekta i sprawdzanie przygotowanie projektow, ktére beda

» Korekta tekstu: Przed finalizacja projektu nalezy doktadnie estetyczne, czytelne oraz skuteczne w
sprawdzic tekst pod katem btedow ortograficznych i komunikacji wizualnej zwigzanej z wydarzeniami
gramatycznych. kulturalnymi oraz innymi projektami

« Wydruki prébne: Warto wykonac wydruki prébne, aby ocenic graficznymi.

jakosc koloréw oraz uktad przed ostatecznym drukiem.
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3.2 Podstawowe zasady projektowania digital:

1. Prostota i minimalizm 2. Kontrast

« Opis: Mniej znaczy wiecej. Uproszczone projekty sg bardziej + Opis: Kontrast miedzy elementami (kolorami,
przejrzyste i tatwiejsze do zrozumienia dla uzytkownikow. ksztattami, rozmiarami) zwieksza czytelnosc
Eliminacja zbednych elementéw pozwala skupi¢ uwage na i pozwala wyrdznic istotne informacje.
kluczowych informacjach. « Zastosowanie: Uzycie kontrastujacych kolorow

» Zastosowanie: W materiatach cyfrowych, takich jak strony dla tekstu i tta sprawia, ze tresci s bardzie;
internetowe czy aplikacje mobilne, wazne jest, aby interfejs widoczne. Przyktadem moze byc biaty tekst na
byt intuicyjny ciemnym tle lub ciemny tekst na jasnym tle.

i nieprzetadowany informacjami.
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3.2 Podstawowe zasady projektowania digital:

3. Hierarchia wizualna 4, Spojnosc

» Opis: Umozliwia organizacje informacji w taki sposob, aby + Opis: Utrzymywanie jednolitego stylu we
uzytkownicy mogli tatwo zrozumiec, co jest najwazniejsze. wszystkich elementach projektu (kolory,

« Zastosowanie: Uzycie roznych rozmiarow czcionek, kolorow czcionki, ikony) zwieksza profesjonalizm i utatwia
oraz styléw (np. pogrubienie) do nagtéwkdéw i podtytutow uzytkownikom nawigacje.
pomaga w prowadzeniu wzroku odbiorcy przez tresc. « Zastosowanie: W projektach cyfrowych wazne

jest, aby wszystkie strony lub ekrany miaty
podobny wyglad i odczucie, co sprzyja lepszemu
doswiadczeniu uzytkownika.
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3.2 Podstawowe zasady projektowania digital:

5. Przestrzen negatywna 6. Responsywnosc

« Opis: Przestrzen negatywna to obszar wokot elementéw + Opis: Projektowanie responsywne polega na
projektu. Odpowiednie wykorzystanie tej przestrzeni dostosowywaniu uktadu do réznych rozmiaréw
poprawia czytelnosc ekranéw (komputery, tablety, smartfony).
| estetyke. « Zastosowanie: Wazne jest, aby materiaty cyfrowe

« Zastosowanie: Dobrze zaplanowana przestrzen negatywna byty uzyteczne na réznych urzadzeniach, co
sprawia, ze projekt wyglada na bardziej zorganizowany zwieksza dostepnosc i komfort uzytkowania.

i mniej chaotyczny.
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3.2 Podstawowe zasady projektowania digital:

7. Interaktywnosc¢ 8. Typografia

« Opis: Elementy interaktywne (przyciski, linki) powinny by¢ « Opis: Wybor odpowiednich czcionek wptywa na
intuicyjne i tatwe do zrozumienia dla uzytkownikow. czytelnosc oraz estetyke projektu.

« Zastosowanie: Projektujgc strony internetowe lub aplikacje « Zastosowanie: Nalezy unika¢ nadmiernego uzycia
mobilne, nalezy zapewnic jasne wskazéwki dotyczace roznych fontéw; najlepiej ograniczyc sie do 2-3
interakcji oraz odpowiednie reakcje na dziatania stylow czcionek w jednym projekcie.

uzytkownikoéw (np. zmiana koloru przycisku po najechaniu
myszka).
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3.2 Podstawowe zasady projektowania digital:

9. Testowanie uzytecznosci

« Opis: Regularne testowanie projektu z udziatem rzeczywistych uzytkownikéw pozwala
zidentyfikowac problemy oraz obszary do poprawy.

« Zastosowanie: Przeprowadzanie testow A/B oraz zbieranie feedbacku od uzytkownikéw pomagaja
w optymalizacji projektu pod katem ich potrzeb.




4. Spojnos¢ komunikacji

Podstawowe zasady spojnej komunikacji marketingowej wydarzen kulturalnych sg kluczowe dla skutecznego dotarcia do
odbiorcow oraz budowania pozytywnego wizerunku.

1. Jednolitos¢ przekazu 2. Spojnosc wizualna

« Opis: Wszystkie materiaty promocyjne powinny » Opis: Wizualna identyfikacja wydarzenia
prezentowac spojny przekaz, ktory odzwierciedla tozsamos¢ powinna obejmowac logo, kolory, typografie
marki i wartosci wydarzenia. Niezaleznie od kanatu oraz inne elementy graficzne. Spojnosc
komunikacji (media spotecznosciowe, strona internetowa, wizualna utatwia odbiorcom identyfikacje
plakaty), tresSci musza byc zgodne z ogdlng narracja. wydarzenia i buduje jego marke.

« Zastosowanie: Uzycie tych samych koloréw, czcionek oraz » Zastosowanie: Opracowanie brand booka, ktory
stylow graficznych we wszystkich materiatach wzmacnia okresla zasady dotyczace uzywania elementéw
rozpoznawalnos¢ wydarzenia. wizualnych, zapewnia ich konsekwentne

stosowanie w réznych kanatach.
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Podstawowe zasady spojnej komunikacji marketingowej wydarzen kulturalnych sg kluczowe dla skutecznego dotarcia do
odbiorcow oraz budowania pozytywnego wizerunku.

3. Dostosowanie tonu komunikacji 4., Przejrzystosc informacji

« Opis: Ton komunikacji powinien by¢ dostosowany do grupy » Opis: Kluczowe informacje o wydarzeniu
docelowej oraz charakteru wydarzenia. Wazne jest, aby ton (data, miejsce, program) powinny by¢ tatwo
byt spojny we wszystkich materiatach i interakcjach. dostepne i wyraznie przedstawione.

« Zastosowanie: Dla wydarzen skierowanych do mtodszej Przejrzystosc zwieksza komfort odbiorcow
publicznosci mozna zastosowac bardziej nieformalny i utatwia im podjecie decyzji o udziale.
| energiczny ton, podczas gdy dla formalnych wydarzen « Zastosowanie: Uzycie nagtowkow, punktow
lepiej sprawdzi sie profesjonalny styl. oraz grafik do wyrdéznienia najwazniejszych

informacji pozwala na szybkie ich
przyswojenie.
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5. Strategiczne opowiadanie historii 6. Regularnosc publikacji

« Opis: Storytelling to skuteczne narzedzie do budowania « Opis: Utrzymywanie regularnosci w
emocjonalnego potaczenia z odbiorcami. Opowiadanie publikowaniu tresci zwigzanych z wydarzeniem
historii zwigzanej z wydarzeniem moze zwigkszyc pozwala na budowanie zainteresowania
Zaangazowanie i zainteresowanie. i oczekiwania wsréd potencjalnych

« Zastosowanie: Wplecenie narracji w rozne materiaty uczestnikow.
marketingowe tworzy spojna historie, ktora taczy sie « Zastosowanie: Tworzenie harmonogramu
z konsumentami i wzmacnia tozsamos¢ marki. postow na mediach spotecznosciowych oraz

regularne aktualizacje na stronie internetowe;
zwiekszajg zaangazowanie odbiorcow.
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7. Monitorowanie i analiza wynikow

« Opis: Regularne monitorowanie dziatan marketingowych
pozwala ocenic ich skutecznos¢ i wprowadzac ewentualne
poprawki.

« Zastosowanie: Analiza danych dotyczacych interakcji z
tresciami (np. liczba klikniec, komentarzy) pozwala na

lepsze dostosowanie strategii komunikacyjnej w przysztosci.

Podsumowanie

Spdjna komunikacja marketingowa wydarzen
kulturalnych jest kluczowa dla przyciaggania
uwagi odbiorcow oraz budowania pozytywnego
wizerunku marki. Zasady takie jak jednolitosc
przekazu, spojnos¢ wizualna, dostosowanie
tonu komunikacji oraz przejrzystos¢ informacji
sg niezbedne do efektywnej promocji i
zaangazowania uczestnikow.




